
Monitoring návštěvníků – léto 2004 Příloha – meziroční porovnání

0

10

20

30

40

50

60

P
ro

ce
nt

jednodenní 1–2 noclehy 3–6 noclehů delší

Délka pobytu v regionu

léto 2001 léto 2002 léto 2003 léto 2004

0

10

20

30

40

50

60

P
ro

ce
nt

blízké okolí do 50 km nad 50 km cizinci

Příjezdová vzdálenost

léto 2001 léto 2002 léto 2003 léto 2004

0

10

20

30

40

50

60

70

80

P
ro

ce
nt

auto vlak bus cyklo komb. jinak

Způsob dopravy

léto 2001 léto 2002 léto 2003 léto 2004

Institut Rozvoje Podnikání, s. r. o. str. 1/5



Monitoring návštěvníků Příloha – srovnávací analýza

S kým respondenti region navštívili

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55

sám / sama

s partnerem / partnerkou

s rodinou (s dětmi)

s přáteli, známými

s větší skupinou (zájezd)

procent

léto 2001 léto 2002 léto 2003 léto 2004

0

5

10

15

20

25

30

35

40

45

50

P
ro

ce
nt

poprvé 1 až 3 krát vícekrát

Po kolikáté navštívili respondenti region

léto 2001 léto 2002 léto 2003 léto 2004

Důvod návštěvy regionu

0 5 10 15 20 25 30 35 40

sport

poznání regionu

celková relaxace

zdraví

komerční důvody

návštěva příb./známých

pouze projíždějí

[návštěva příb. 
sledovaná až od 
r. 2002]

procent

léto 2001 léto 2002 léto 2003 léto 2004

Institut Rozvoje Podnikání, s. r. o. str. 2/5



Monitoring návštěvníků Příloha – srovnávací analýza

0

2

4

6

8

10

12

14

16

18

P
ro

ce
nt

hotel ***+ hotel **,* penzion ubytovna kemp soukromí 

Typ ubytování (z celkového počtu)

Ubytování návštěvníků

léto 2001 léto 2002 léto 2003 léto 2004

0

8

16

24

32

40

P
ro

ce
nt

převážně pohost.
služby

pohost. + vlastní převážně vlastní
zdroje

Stravování návštěvníků

léto 2001 léto 2002 léto 2003 léto 2004

Zdroje informací o regionu

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60

informační centra

propagační materiály

články v tisku, brožury

z rozhlasu či televize

z Internetu

ústní informace přátel

vlastní zkušenosti

procenta

léto 2001 léto 2002 léto 2003 léto 2004

Institut Rozvoje Podnikání, s. r. o. str. 3/5



Monitoring návštěvníků Příloha – srovnávací analýza

Co regionu nejvíce schází

0 5 10 15 20 25 30 35 40

více host. zařízení

špičková zařízení

péče o památky

dopravní infrastruktura

lepší dostupnost

informační centra

sportovní vybavenost

zábavní centra

atrakce pro děti

procenta

léto 2001 léto 2002 léto 2003 léto 2004

Hodnocené faktory kvality služeb

1,00 1,25 1,50 1,75 2,00 2,25 2,50

ubytování

stravování

personál

informace

čistota

přátelskost lidí

Vysoký index znamená nízké hodnocení

léto 2001 léto 2002 léto 2003 léto 2004

Hodnocené faktory vybavenosti regionu

1,00 1,25 1,50 1,75 2,00 2,25 2,50 2,75

hostinské kapacity

dostupnost regionu

značení tras

značení atraktivit

vybavení pro sport

drobný prodej

možnosti zábavy

Vysoký index znamená nízké hodnocení

léto 2001 léto 2002 léto 2003 léto 2004

Institut Rozvoje Podnikání, s. r. o. str. 4/5



Monitoring návštěvníků Příloha – srovnávací analýza

Nejlákavější aktivity v regionu

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55

pěší turistika

cykloturistika

hipoturistika

koupání

zimní sporty

kulturní akce

návštěvy památek

zábava

péče o zdraví

procenta

léto 2001 léto 2002 léto 2003 léto 2004

0

10

20

30

40

50

60

70

80

P
ro

ce
nt

dražší stejné levnější

Cenová image regionu

léto 2001 léto 2002 léto 2003 léto 2004

0

10

20

30

40

50

60

Pr
oc

en
t

vyšší než
očekávali

podle
očekávání

nižší než
očekávali

neuvedeno

Atraktivnost regionu z pohledu CR

léto 2001 léto 2002 léto 2003 léto 2004

Institut Rozvoje Podnikání, s. r. o. str. 5/5


