Marketingova strategie rozvoje cestovniho ruchu v turistickém regionu Severni Moravy a Slezska

AKCNI PLAN
HODNOCENI PLNENI OPATRENI
ZA OBDOBI 2002 - 2004



HODNOCENI OPATRENI A REALIZACE CILU DO ROKU 2004

Na zaklad¢ piijaté marketingové strategie a cili vytCenych pro obdobi let 2002 - 2004 byla identifikovana a plnéna
nasledujici opatieni:

Cervené oznacend = splnéno, ¢aste¢né splnéno Ci realizace probiha
Modfe oznacend = nesplnéno ¢i nebylo mozno splnit

Ramcova . G G o
strategie SR (TM) EIBCE Opatieni Konecny stav Plnéni a
roku 2003 X
Zodpovédnost
1.1.1.1. Vytvoieni navrhu kritérii 1.1.1.1. — 2. Zastupitelstvo kraje svym SpInéno
pro vyhlaSeni grantového systému. |usn. ¢. 18/584/1 ze dne 25.9.2003 KRAJ
rozhodlo o pfidéleni dotace a uzavieni
1.1.1. Zastavit pokles poctu | 1.1.1.2. Vytvofeni navrhu metodiky | smlouvy se 2 subjekty, které¢ plnily
turist v regionu SMaS | pro tvorbu produktt / produktovych | ¢innosti destinaéniho managementu.
(vychozi Groven za rok |balicku. Jeden z ukolt byla tvorba turistickych
1. Vybudovéni a 2000 je 1.051.051) balickt/produktu.
tozvol cestou podpory R . . v
marketingové nemvestlcmch. 1.1.1.3. Dgtcena pracoviste vSech 3 1.1: 1 .3. Komunikace a spoluprace mezi Splnéno
pozice (mekkych) projekta. KU. koorfimované navrhnou, kl‘a!l MSK, Zlinsk}'/m a Olompu.ckym KRAJ
regionu projednaji a vyhlasi grantovy aktivné probiha pti tvorbé turistickych Destinacni
Stav: Klesajici trend byl systém na podporu vzniku produktii. Také pii realizaci projektti jako: | management
zastaven diky narustu |ucelenych produktti / produktovych | TOP SKI Morava a Slezsko — propagacni | (dale jen DM)

ceskych turistii.

balicki urenych pro domaci i
zahrani¢ni turisty (v souladu

s identifikovanymi cilovymi
skupinami a dominantnimi
produktovymi fadami).

material, SROP Priorita 4, opatieni 4.1.1.
Nadregionalni projekty. Probihaji
pravidelna spolecna jednani pro veletrhy,
presentace, apod.




Ramcova

Kratkodobé (dil¢i) cile do

strategie roku 2003 Opatieni Konecny stav Plnélvli a
Zodpovédnost
1.2.1. Vytvoftit jednotny
komunikacni styl, 1.2.1.1. Navrzeni marketingové 1.2.1.1. a 1.2.1.2. Destina¢nim splnéno
prispivajici ke zméné | znacky a sloganu turistického managementem Moravskoslezskym bylo DM
image regionu, regionu SMaS. vytvofeno logo/znacka turistického
vychazejici regionu Severni Moravy a Slezska vcetné
z nadefinované 1.2.1.2. Vytvofteni grafického grafického manualu k nému. Logo bylo
konkurencni pozice manudlu pro TR SMaS. projednano a schvaleno na foru Poradniho
regionu. sboru.
1.3.1.1. Zmapovat jiz existujici 1.3.1.1. Turistické produkty dosud splnéno
vhodné produkty CR pro neexistovaly zadné. Nove¢ je zacal tvofit KRAJ
identifikované cilové skupiny. prave destinaéni management a bude DM
v této ¢innosti pokracovat.
1.3.1.2. Ve spolupraci se 1.3.1.2. Se vSemi zainteresovanymi splnéno
zainteresovanymi stranami stranami je od roku 2002 realizovana KRAJ
1.3.1. Vytvotit systém (obce/mésta, spole¢na presentace na veletrzich CR, DM
koordinace aktivit a mikroregiony/euroregiony, dale na piipravé a realizaci FAM TRIPU
zvyseni efektivnosti provozovatelé atraktivit atd.) pro zahrani¢ni touroperatory a novinare,
marketingovych aktivit | vytvofit pro obdobi do roku 2003 propagacni materialy, internet apod. Tyto
zamétenych na spole¢ny plan marketingovych akce jsou iniciovany jak ze strany kraje
identifikované aktivit, zamétenych na tak ze strany destina¢niho managementu a
zahrani¢ni cilové trhy. |identifikované cilové trhy. dalsich (senator Kopecky).
1.3.1.3. Vytvofit seznam produktti a | 1.3.1.3. Byla vytvofena databaze splnéno
akei a sefadit je chronologicky po | nejvyznamnéjsich akei v cestovnim ruchu DM

mesicich dle data konani a zajistit
presentaci v zahranici (u
zahrani¢nich partneri).

v kraji a je zvefejnéna na webovskych
strankach kraje a CzechTourism. Dale na
novych webovskych strankach
destina¢niho managementu
WWWw.tourisms.cz



http://www.tourisms.cz/

Ramcova
strategie

Kratkodobé (dil¢i) cile do
roku 2003

Opatieni

Konecny stav

Plnéni a
Zodpovédnost

1.3.2. Prohloubit spolupraci
mezi zainteresovanymi
subjekty v ramci
turistického regionu
SMaS zaméfenou na
zvySeni poctu turistil a
navstévnika regionu.

1.3.2.1. Zmapovat fungujici
partnerstvi mezi mésty v regionu a
zahrani¢nimi mésty a probihajici
aktivity v ramci téchto partnerstvi.

1.3.2.2. Projednat s dotCenymi
mesty moznosti aktivni spoluprace
pti oslovovani zahranic¢nich turista.

1.3.2.3. Zmapovat aktivity
jednotlivych Euroregioni v TR
SMaS, spojené s cestovnim ruchem.

1.3.2.4. Projednat s ceskymi
stranami jednotlivych Euroregioni
moznosti zvySeni poctu turistl a
navstévniki regionu ze
zahrani¢nich ¢asti téchto
Euroregiontl.

1.3.2.1. PInéno v ramci ¢esko — polské
spoluprace. Navazana spoluprace se
Zilinskym krajem.

1.3.2.2. Destina¢ni management a kraj

v ramci veletrhi cestovniho ruchu aktivné
jednali se zahrani¢nimi touroperatory.
Prvnimi vystupy jsou realizované a
piipravované¢ FAM TRIPY pro zahrani¢ni
touroperatory na Uizemi naseho kraje.

1.3.2.3. - 1.3.2.4. V MSK existuji tyto
euroregiony: Silesia, T¢Sinské Slezsko,
Pradéd, Beskydy. Se vSemi témito
subjekty probiha aktivni spoluprace

v oblasti rozvoje cestovniho ruchu
(presentacni akce, oslovovani partnerd,
spoluprace ¢i konzultace projektt apod.)

splnéno
KRAJ

splnéno
KRAJ
DM

splnéno
KRAJ




Ramcova

Kratkodobé (dil¢i) cile do

strategie roku 2003 Opatieni Konecny stav Plnélvli a
Zodpovédnost
1.3.3.1. Vytvofit databazi domacich | 1.3.3.1 V kompetenci destinacniho splnéno
a zahrani¢nich cestovnich kancelafi, | managementu. Databaze je rozpracovana DM
zabyvajicich se ptijezdovym a je zverejnéna na webovskych strankach
cestovnim ruchem do turistického | www.tourisms.cz
regionu SMaS.
1.3.3.2. Vytvorené a vytvarené turisticke splnéno
1.3.3.2. Oslovit identifikované CK | balicky/produkty jsou aktivné nabizeny DM
a nabidnout jim produkty CR cestovnim kancelafim. S destinacni KRAJ

1.3.3. Doséhnout zatazeni
nabidky produktl —
pobytl v regionu — do
nabidkovych katalogii
CK zaméfenych na
ptijezdovy cestovni
ruch.

z regionu SMasS.

management a kraj s cestovnimi
kancelafemi aktivné realizuje FAM
TRIPY a to: touroperatoti z Ruska

v kvétnu 2004, z Polska v ¢ervnu 2004, ze
Slovenska v ¢ervnu 2004, z Holandska

v zati 2004, z Mad’arska v tijnu 2004 a ze
Spanélska v listopadu 2004.



http://www.tourisms.cz/

Ramcova

Kratkodobé (dil¢i) cile do

strategie roku 2003 Opatieni Konecny stav PlnéI}i a
Zodpovédnost
2.1.1.1. Ve spolupréci s obcemi,
provozovateli atraktivit a
ptijezdovymi CK vytvofit navrh 2.1.1.1. = 2.1.1.2. Jelikoz dosud Zadné Nebylo mozné
motivac¢niho systému (napft. nejlepsi | turistické produkty neexistovaly, ale jsou plnit
2.1.1. Vytvofit motivaéni turisticky produkt sezony, nejlepsi | ve fazi tvorby, zatim nebyly zddné DM
systém pro vytvareni | kulturni/sportovni akce, motivacni soutéze realizovany.
produktil a nejnavstévovanéjsi V budoucnu se o nich samoziejmé
2. Rozvoj produktovych balickl | atraktivita/zafizeni) a stanovit uvazuje. Jakmile budou produkty/balicky
nabidky cestovniho ruchu kritéria pro hodnoceni. (vyuZzit i ptipraveny, pak lze pfipravovat motivacni
cestovniho v souladu s produkto- |k plnéni opatieni 1.3.1.3.) akce.
ruchu trzni orientaci TR

SMaS a jednotlivych
marketingovych
subregiondl.

2.1.1.2. Vyhlésit navrzené soutéze,
jejich kritéria a odmény/ceny.




Ramcova

Kratkodobé (dil¢i) cile do

strategie roku 2003 Opatieni Konecny stav Plnélvli a
Zodpovédnost
2.2.1.1. Ve spolupréci s dot¢enymi |2.2.1.1. Podnikatelé v dotcené oblasti splnéno
obcemi, vlastniky a provozovateli | vzajemné spolupracuji, coz je nutné pro KRAJ
dofesit situaci se sjezdovym realizaci jakychkoliv projekti. Kraj mél
lyZovanim a zimnimi sporty ve vyznamny vliv na navazani vzajemné
vrcholové partii Pradédu. spoluprace mezi podnikateli.
2.2.1.2. Zajistit zpracovani studie  |2.2.1.2. Byl zpracovan Generel VUC splnéno
dalsiho rozvoje sjezdového Jeseniky KRAJ
lyZovani ve vrcholovych partiich
Jeseniku.
2.2.1.3. Ve spolupraci s dot¢enymi |2.2.1.3. Je v feseni. Probihaji pravidelna Realizace
2.2.1. Zajistit podminky pro |obcemi, vlastniky a provozovateli |jednani mezi dot¢enymi subjekty, krajem, probiha
rozvoj sjezdového dofesit situaci se sjezdovym CHKO, MZP, Lesy CR KRAJ
lyZovani ve lyZovanim a zimnimi sporty ve
vrcholovych partiich | vrcholové partii Lysé hory.
Jesenikill (zejména na
Pradédu) a Beskyd 2.2.1.4. Projednané vysledky 2.2.1.4.Probiha splnéno
(zejména na Lysé hote) | urbanistické studie Lysé hory KRAJ
zapracovat do zavaznych tizemnich
dokument.
2.2.1.5. Zajistit aktualizaci 2.2.1.5.Je v feseni spolecné se Zlinskym probiha
urbanistické studie Pusteven. krajem KRAJ
2.2.1.6. Vyuzit vysledky Generelu |2.2.1.6. Podpoieno: Uprava lyzaiskych splnéno
dopravy a cestovniho ruchu bézeckych tras 2003, 2004. V oblasti KRAJ

v Jesenikéch, podpofit realizaci
vybranych zamért.

dopravni dostupnosti se hleda nejlepsi
feSeni, které by vyhovovalo z hlediska
dopravni obsluznosti, ochrany ptirody,
sluzeb apod,




Ramcova

Kratkodobé (dil¢i) cile do

strategie roku 2003 Opatieni Konecny stav Plnéni a
Zodpovédnost
2.2.2. Zajistit inventarizaci 2.2.2.1. Ve qulupréci s obcemi, IC |2.2.2.1. — 2.2.2.2. Nové turistické splnéno
stvajicich produkti a a ptij ezdoyym} CK zpracovat produkty vytvofil a vytvari destmaéni DM
roduktovvch balicka a | S€Zham existujicich produktt a management v aktivni spolupraci se
P Ab&rne 37 ovan produktovych bali¢kt turistického | subjekty cestovniho ruchu (IC, Hoteliéfi,
ﬁg%éeigzikgﬁc?ovam © regionu SMaS. dopravci, cestovni kancelafe, a dalsi
produkty a zpfistupnéni o subj qkty). Databdze egistuj iCi(.:h
databaze t&chto 2.2.2.2. Zaglstlt prabéznou turistickych produktt je zve.fejnéna na
produktii/produktovych aktualizaci seznamu produktt a webovskych strankach djcstlnaéniho
balickit produktovych balickit TR SMaS a | managementu www.tourisms.cz
’ fizené zpiistupnéni této databaze.
2.2.3.1. Zajistit zpracovani generelu | 2.2.3.1. V Uzemnim Generelu dopravy a splnéno
bézeckych lyzatskych tras CR Jeseniky a Uzemnim Generelu KRAJ
2.2.3. Podpotit Gpravu v turistickém regionu SMaS. infrastruktury CR Beskydy jsou zaneseny
lyzaiskych bézeckych také bézecké lyZzarské trasy. Tento stav se
tras v dotcenych prabézné aktualizuje.
marketingovych
subregionech (Hruby |2.2.3.2. Podpofit zajisténi Gpravy  |2.2.3.2. Byl vyhlasen dotacni program na splnéno
Jesenik, Beskydy a bézeckych lyzatskych tras. podporu lyzatskych bézeckych tras v roce KRAJ
Valassko). 2003 1 2004. Byl velmi Gspésny a na

mnohych lokalitach byla diky
udrzovanym trasim mnohonasobn¢
zvysSena navstévnost (Jablunkovsko)



http://www.tourisms.cz/

Ramcova

Kratkodobé (dil¢i) cile do

strategie roku 2003 Opatieni Konecny stav PlnéI}i a
Zodpovédnost
2.2.4.1. Zadat studii pro identifikaci | 2.2.4.1. Nebyla zpracovana nova studie, splnéno
lokalit, vhodnych pro vybudovani |ale jiz v Marketingové strategii byly DM
velkych zdbavnich center v TR vytypovany mozné lokality a projekty KRAJ
SMaS, vychazet ptitom ze (Multifunkéni centrum Krnov, Celadna.
sezonnosti a moznosti celoro¢niho | Ostrava MiniUni apod.)
2.2.4. Podporit rozvoj vyuziti téchto center.

zabavnich center a

zatizeni pro 2.2.4.2. Spolupracovat pfi 2.2.4.2. Zadatelam o dotace v ramci splnéno

volnoc€asové aktivity ve | zajiStovani potifebnych podkladiia | Statniho programu podpory cestovniho KRAJ

spadovych
méstech/obcich
jednotlivych
marketingovych
subregiond.

dokumentace feseni vystavby
zabavnich center v identifikovanych
lokalitach.

ruchu MMR a SROP (opatieni 4.1.
Podpora sluzeb v CR a 4.2. Podpora
infrastruktury CR jsou podavany
konzultace, potvrzeni ¢i dalsi podklady.




Ramcova

Kratkodobé (dil¢i) cile do

strategie roku 2003 Opatreni Konecny stav Plnelvn a
Zodpovédnost
2.2.5.1. Zmapovat atraktivni 2.2.5.1. Byly zmapovany vSechny splnéno
industrialni pamatky a atraktivity atraktivity (kulturni, historické, technicke, KRAJ
v TR SMaS. lidové¢ architektury, apod.)
Moravskoslezského kraje, véetné
2.2.5. Podpoit rozvoj kont,ak’tu a databaze fotografii. Kraj
. cor vydava v roce 2004 novou publikace
industridlniho SR ,
cestovniho ruchu Historické a kulturni perly
. 1 2.2.5.2. Spolupracovat se Moravskoslezského kraje
zejména v centralni . . . .
gasti regionu (zejména zainteresovanymi subjekty na
. zptistupnéni identifikovanych 2.2.5.2.Stale probiha. Napt.: Kunin, splnéno
v subregionu pamatek Osoblazsko, Fulnek apod DM
Ostravsko-Karvinsko). ' ’ '
2.2.5.3. Spolupracovat se 2.2.5.3. Jsou zahrnuty v turistickych splnéno
zainteresovanymi subjekty na bali¢cich/produktech, jako napf.: DM

ptipravé turistickych produktt

industrialniho cestovniho ruchu.

Hornické muzeum v Ostravé Petikovicich
apod.

10




Ramcova

Kratkodobé (dil¢i) cile do

strategie roku 2003 Opatreni Koneény stav Plne131 a
Zodpovédnost
2.3.1.1. Vyhlésit program na 2.3.1.1. Byl vyhlasen dota¢ni program splnéno
podporu rozvoje ubytovacich Podpora ubytovani na venkové v roce KRAJ
kapacit ve venkovskych regionech |2002,2003,2004. Podpoteno celkem:
s riznym tématickym zamétenim | vznik 398 novych lizek.
v souladu s CCCR (napt.
agroturistika, sportovni aktivity).
2.3.1. Podpotit rozvoj

potenmélg venkovskéa |2312. ve spolupraci 2.3.1.2. Byl vydan propaga¢ni material splnéno

agrotiun,stlky . |svenkovskymi regiony piipravita |v roce 2002 Ubytovani na venkové KRAJ

navrzenim a realizaci | yydat informacni a propagaéni s ochutnavkou mistnich specialit.

programu podpory material s nabidkou moznosti V roce 2004 kraj vydava aktualizovanou

rozvoje ubytovacich
kapacit na venkové.

venkovské a agro turistiky.

verzi v jednotné fadé ECEAT Venkovska
turistika v turistickém regionu Severni
Morava a Slezsko

11




Ramcova

Kratkodobé (dil¢i) cile do

strategie roku 2003 Opatieni Konecny stav Plnélvli a
Zodpovédnost
2.4.1.1. Vést evidenci 2.4.1.1. Ano. Databaze je zvefejnéna na splnéno
certifikovanych zafizeni podle ISO. | webovskych strankach CzechTourism DM
www.czechtourism.cz
2.4.1.2. Podpofit vyhlaseni
programu certifikace informacénich |2.4.1.2. Byl vyhlasen dota¢ni program na splnéno
center. Podporu informacnich center v KRAIJ
Moravskoslezském kraji v roce 2002 (37
IC) 22003 (44 IC). Kraj zprostifedkoval
2.4.1. Podpotit realizaci certifikac¢ni fizeni IC, které vyhlésila
systému certifikace a CzechTourism — vysledkem je, ze MSK
sledovani kvality ma nejvice certifikovanych informac¢nich
sluzeb v cestovnim center v CR — 38 IC
ruchu.
2.4.1.3. Podpofit vyhlaseni 2.4.1.3. Po létech jednani se v roce splnéno
programu certifikace ubytovacich a | 1.1.2004 ujednotily standardy certifikace KRAJ
stravovacich zatizeni. kvality ubytovacich a stravovacich DM

zafizeni (tviirci jsou profesni sdruzeni:
HO.RE.KA. a Narodni federace hotell a
restauract).

Pti tvorbé Grantovych schémat v ramci
SROP jsou zapracovany podminky
certifikace novych 1 stavajicich zatizeni.

12
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Ramcova

Kratkodobé (dil¢i) cile do

strategie roku 2003 Opatreni Konecny stav Plnelvn a
Zodpovédnost
3.1.1.1. Potéadat pravidelna setkani |3.1.1.1. Pravidelné se setkdvaji a jednaji splnéno
o . zastupci krajli v intervalu jednou za | Komise pro CR pii AK CR, Poradni sbor, KRAJ
3.1.1. Vytvoftit systém v xos , . oo .
i uicl vzdiemnol tii mésice. zastupci vSech kraji v oboru cestovni
ZAJ1St U] J ruch z celé CR, zastupci kraja MSK,
informovanost a . N
L. Olomouckého a Zlinského.
koordinaci aktivit
v oblasti cgs:tovplho . 13.1.1.2. Zajistit vzdjemnou 3.1.1.2. Probihaji pravidelna pracovni splnéno
ruchu mezi institucemi L T , L S ;
veleind Sordvy a spolupraci a vyménu informaci a setkani zastupct odd. cestovniho ruchu KRAIJ
Jne spravy namétt mezi odbory RR — kazdého kraje v CR.
samospravy 3 .
. s cestovniho ruchu.
dotcenych krajskych o . L y
tizemnich obvodi (OK ' ' 3.1.1.3. Probiha pravideln¢ min. jednou splnéno
MSK, ZK) > 13.1.1.3. Potadat pravidelna jednani |za 6 mésici. V piipadé aktualnich témat KRAJ
3. Rozvoj ’ ' ¢lentl poradniho sboru v intervalu | se Poradni sbor setkdva i v dalSich DM
infrastruktury jednou za ti'i mésice. terminech
cestovniho
ruchu
3.1.2.1. Vytvofit podplrny grantovy |3.1.2.1. Ano, bylo v ramci dotacniho splnéno
systém (program) pro zajisténi programu v roce 2002 a 2003 podpoteno KRAIJ
projektové dokumentace, nutné pro |zpracovani projektovych dokumentaci
3.1.2. Podporovat vytvareni |rozvoj infrastruktury cestovniho predevsim v oblasti Slezska Harta. Byly
projektové ruchu v souladu s pfijatou vyhlaseny programy: ,,Pfiprava projekti
dokumentace, nutné produktotrzni orientaci pro ziskéani finan¢ni podpory v prostiedkil
pro rozvoj identifikovanych marketingovych | EU“v roce 2003, ,,Pfiprava projektové
infrastruktury subregiond. dokumentace pro SF EU a Intereg IITA*
cestovniho ruchu. v roce 2004
3.1.2.2. Pfipravit program na
podporu budovani odpoc¢inkovych |3.1.2.2. Ujaly se tukolu Lesy CR splnéno
z6n na turistickych stezkach. DM

13




3.1.3. Vytvofit databazi ?).1.3.1. VV}ftvorl’t podpurnyv o 3.1.3.1. Pyubezne jsou ’subjektvy splnéno
oy ., | informacni systém pro zajisténi informovany o aktualnich moznostech a KRAJ
podpirnych informaci . \ , T e, . .
o DHDIAVL projektové dokumentace, nutné pro | vyhlasenich riznych dotacnich programt DM
pro pripray rozvoj infrastruktury cestovniho — krajskych, PHARE, SAPARD, SROP
projektovych 2. : R ,
. .. [ruchu v souladu s pfijatou apod. vzdy prostfednictvim webovskych
dokumentaci k rozvoji . p . S .
. produkto-trzni orientaci stranek kraje ¢i telefonicky. Byla
infrastruktury . . , . , s , N
. identifikovanych marketingovych |sestavena sit’ poradenskych organizaci
cestovniho ruchu. . L
subregiond. cca 30 organizaci
3.1.4.1. Vytvofit databazi 3.1.4.1. Kraj vytvofil databazi existujicich splnéno
projektovych zaméra z regionu projektovych zdméra pro potieby KRAJ
SMasS. strukturdlnich fondi — PROJEKTOVE
SOUHRNY
3.1.4.2. Vyhlasit dotacni rozvojové |3.1.4.2. Ano, kraj v letech 2002 — 2004 splnéno
programy. vyhlasoval dota¢ni programy na podporu KRAJ
3.1.4. Vytipovat a podpofit cestovniho ruchu, venkovskych oblasti
vznik potiebnych apod.
dokumentaci pro 3.1.4.3. Vybrat vhodné zdméry a 3.1.4.3. Kraj podpofil vyznamné projekty splnéno
alespoil jeden podpofit jejich realizaci. v postizenych oblastech, pfedev§im KRAJ
vyznamnéjsi projekt Slezska Harta, Osoblazsko, apod.
v kazdém 3.1.4.4. Asistovat pii vybéru
marketingovém vhodnych dotacnich programti EU | 3.1.4.4. Priprava projektii a grantovych splnéno
subregionu. apod. schémat do SROPu. KRAJ
3.1.4.5. Iniciovat vznik vhodnych | 3.1.4.5. Komise pro CR pii AK CR splnéno
programti na MMR CR. pravideln¢ jednala s pfedstaviteli MMR a KRAJ

diky tomuto byla do Statniho programu
podpory cestovniho ruchu v¢lenéna
potfebnd zaméteni napt.: podpora
destina¢niho managementu apod.
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3.1.5.1. Zajistit vybér vhodnych a  |3.1.5.1. Byl zpracovan Generel dopravni splnéno
piijatelnych zdmért z Generelu dostupnosti v oblasti Pradéd — Ovc¢arna, KRAJ
dopravy a CR v Jesenikach a jejich | Sovineckd o.p.s. (Pradédova zahradka).
politickou podporu a moznost
v 4w realizace.
3'1'5'0{2;15] Ogﬁri(;ielffm . ' 3.1.52.— 3.1.5.3.. Oprava komunikaci II. V teSeni
dostupnosti subregionu 3.1 .5..2. Podpotit renovaci A HI'.' Tt. probihaji stale a pribézné. Stale KRAJ
Hrubého Jeseniku stavajicich komunikaci s ohledem |je jejich stav pomérné §pajcn3’1 a dqstupnost
2 vnitrozemi na nenaru$eni pfirody a rysy do n&kterych oblasti velmi komplikovana.
' krajiny. Reseni jsou navrzena v Generelech
dopravy a CR Jeseniky a Beskydy.
3.1.5.3. Zajistit modernizaci ¢i
vybudovani ptijezdovych
komunikaci do subregionu.
3.2.1.1. Vytvofit databazi pro 3.2.1.1. Byl vytvofen projektovy souhrn splnéno
realizaci ptipravenych projektovych | za MSK. V oblasti CR a venkova bylo KRAJ
zaméra v regionu SMaS. identifikovano 303 projekti
3.2.1 'Z;g’l}g]'lg S;i[a?igsfforlt 3.2.1.2.. Zajistit prav%delr'lou . 3.2.1.2. Probih4 aktualizace. V roce 2003 splnéno
alespof jednoho pﬁltoéni/roéni aktualizaci projektti a |a 2004 byl Vyhléégn dotacni program KRAJ
v{znamnéjiho projektovych zaméri Implementace projektt z Marketlpgové
oiektu v kazdém . . strategie. Bylo podpoieno: 18 projekti
f)naﬂke tineovém 3.2.1.3. Vyhlasit dota¢ni rozvojovy
subregio fu TR SMas, | PrOgram. 3.2.13.-.3.2.1.4. Vzhledem k dostupnym splnéno
' finan¢nim prostfedkiim byly vytipovany KRAJ

3.2.1.4. Vybrat vhodné zdm¢éry
podle jednotlivych subregionti a
podpotit jejich realizaci.

rozvojoveé oblasti Osoblazsko a Slezska
Harta, kde byly podpotfeny vhodné
projekty schvalenim dotaci.
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3.3.3.1. Vytvoftit zasady pro 3.3.3.1. - 3.3.3.2. Moravskoslezsky kraj splnéno
3.3.1. Vytvoftit podminky poskytnuti dotace pro zpracovani ziskal v ramci programu PHARE 2000 KRAJ
pro zpracovani navrhu |jednotného orientacniho systému dotaci na vytvoreni celokrajského
jednotného CR v MSK. orienta¢niho systému KOTIS. Zadost byla
orienta¢niho systému podana v 7/2002 a dokonceni realizace
CR v kraji. 3.3.3.2 Vyhlasit dota¢ni program. | projektu probéhlo 7 — 8/2004. v ramci
SROP opatteni: 4.1.2. Jednotny
komunikacni styl
4.1.1.1. Zajistit pokracovani 4.1.1.1. Marketingovy prazkum splnéno
pravidelného marketingového navstévnosti kraje poprvé probehl v ramci KRAJ
prizkumu, jeho vyhodnocovani a | zpracovavani Marketingové strategie
srovnavani v ¢ase. v roce 2002. Od roku 2003 probiha
pokracovani marketingového prizkumu
o . za Ucasti také informacnich center.
4.1.1. Zajistit realizaci N oy
. . y Y Zavéretné vysledky budou zvetejnény na
4. Marketingova kazdoro¢nich o , -
. . , L krajskych webovskych strankach a na
komunikace a pravidelnych terénnich .
. Yo Y v s vu s s www.tourisms.cz
informacni Setfeni, umoznujicich
zajistent ?O?;gfﬁzz;ggsggkﬁ 4.1.1.2. Projednat ucast a 4.1.1.2. Od roku 2005 se ptipravuje splnéno
p " | spolufinancovani se sousednimi spole¢n¢ s CzechTourism KRAJ

kraji.

celorepublikova strategie marketingovych
prizkumt za Gcasti vSech kraji véetné
spolufinancovani. Manual byl zpracovan
na zéklad¢ zkusenosti a praxe

v Moravskoslezském kraji. Kazdoro¢né
projednéno se Zlins. a Olomouc. krajem.
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4.1.2. Vytvorit a realizovat
systém kontinualni
zpétné vazby od turisti
a navstévnikl regionu.

4.1.2.1. Zajistit od ubytovateld,
provozovateld atraktivit cestovniho
ruchu a IC v regionu zpétnou vazbu
od turistdi a navstévnikl regionu.

4.1.2.2. Vyuzit ke sbéru dotaznika
spolupréace v rdmci dota¢niho
programu pro IC.

4.1.2.3. Vyhodnocené informace
nasledné zptistupnit pro aktivni
spolupracujici ubytovatele,
provozovatele atraktivit, IC a pro
vybrané zainteresované subjekty
v CR.

4.1.2.1. Probiha marketingovy prizkum
navstévnosti turistickych atraktivit a
ubytovacich zafizeni prostfednictvim IC.
2003 — 2004

4.1.2.2. Ano, bylo vyuzito v ramci
dotac¢nich programi Podpora sité
informacnich center v MSK v roce 2002 —
2003 a 2003 — 2004.

4.1.2.3. Pfipravuje se zvefejnéni
kompletni zpravy na webovskych
strankach kraje a na strankdch DM
Www.tourisms.cz

splnéno
KRAJ

splnéno
KRAJ

splnéno
KRAJ
DM
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4.2.1. Podpofit vytvoteni a
realizaci informacniho
systému pro zajemce o
navstévu regionu a
odpovidajici
pozadavkiim
identifikovanych
cilovych trhi.

4.2.1.1. Vytvotit vhodny systém
prezentace turistického potencialu
regionu na internetu véetne systému
odkaz.

4.2.1.2. V souladu s produktotrzni
orientaci vytvorfit informacni balik
propagacnich materialii

v jednotném grafickém stylu.

4.2.1.3. Zajistit prezentaci regionu
na veletrzich CR v zemich
identifikovanych cilovych skupin
(CR, Polsko, Némecko, Slovensko,
Holandsko, Dansko, Rusko,
Ukrajina).

4.2.1.1. Byly vytvofeny webovské stranky
www.tourisms.cz . Dale je zpracovavan
informacni server cestovniho ruchu na
celonarodni urovni .

4.2.1.2. Ano, byly vytvoreny tyto
publikace v jednotném grafickém stylu:
Tipy na vylety, CD ROM Navstivte
turisticky region SMaS, Pobyt na venkové
s ochutnavkou mistnich specialit,
Kongresova turistika. V roce 2004 budou
vydany: Kulturni a historické perly MSK,
Venkovska turistika v SMaS, TOP SKI
Morava a Slezsko. Pokra¢ovanim bude
Grantové schéma Jednotny komunika¢ni
styl ve SROP, opatieni 4.1.2.

4.2.1.3. Kraj se pravidelné aktivné ucastni
veletrhu cestovniho ruchu v Polsku,
Némecku, Ceské rep., Rakousku, dale
Holandsko, Slovensko od roku 2005.
Zameétuje se také na FAM TRIPY pro
zahrani¢ni touroperatory. Tyto organizuje
DM.

splnéno
DM

splnéno
KRAJ
DM

splnéno
KRAJ
DM
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spoluprace zejména 3
KU a Euroregiontl)
zamétené na
identifikované cilové
skupiny. K tomu vyuzit
spoluprace

s municipalitami,
mikroregiony a
sdruzenimi obci a meést,
ubytovateli a
cestovnimi
kancelafemi.

4.3.1.2. Projednat tento navrh

s municipalitami, vyznamnymi
ubytovateli a CK a na zaklad¢ jejich
piipominek zpracovat kone¢nou
verzi planu.

4.3.1.3. Zajistit v€asnou
informovanost zainteresovanych
stran o pfijatém planu.

v jednotlivych marketingovych
subregionech. Probihé spole¢na
presentace turistického regionu dle jeho
marketingového ¢lenéni na veletrzich,
propagacnich akcich, publikacich apod.
Se vSemi subjekty, municipalitami,
vyznamnymi ubytovateli, apod. probiha
dobra spoluprace v ramci marketingové
komunikace smérem k cilovych trhiim

4.2.2.1. Vytvotit informac¢ni balik o |4.2.2.1. Bylo vytvofeno CD ROM splnéno
regionu a jeho hlavnich turistickych | Navstivte Severni Moravu a Slezsko, KRAJ
atraktivitach. probiha presentace na krajskych web. DM
4.2.2. Podpofit vytvofeni a strankach. Byly vytvofeny nové
realizaci informacniho www.tourisms.cz (DM).
systému pro turisty a | 4.2.2.2. Zajistit jeho distribuci pies
navstévniky regionu, |IC. 4.2.2.2. VSechny propagacni materialy splnéno
odpovidajiciho kraje jsou distribuovany prostfednictvim KRAJ
pozadavkim IC.
identifikovanych 4.2.2.3. S vyuzitim dota¢niho
cilovych trhi. programu motivovat IC 4.2.2.3. Bylo dosazeno diky dotacnimu splnéno
k poskytovani klicovych informaci |programu vzajemné spoluprace KRAJ
o celém turistickém regionu SMaS. |informacnich center v kraji a vzdjemnému
predavani informaci také prostfednictvim
webu.
4.3.1. Zajistit vytvoreni
planu marketingové 4.3.1.1. Vytvofit navrh planu 4.3.1.1. —4.3.1.3. Kazdoro¢né od roku splnéno
komunikace regionu na | marketingové komunikace regionu | 2003 jsou poradany destina¢nim KRAJ
rok 2003 (nutna pro rok 2003. managementem konference DM
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4.3.2. Zajistit pravidelnou

medializaci produkta,
akci apod. v regionu.

4.3.2.1. Ve spolupréci s tiskovym
odd€lenim MSK vytvotit vhodny
systém medializace.

4.3.2.2. Ve spolupréci s tiskovym
odd¢€lenim zajistit pravidelnou
medializaci ve vybranych médiich.

4.3.2.1. —4.3.2.2. Medializace vSech akci
a udalosti v cestovnim ruchu ve
spolupraci s tiskovym oddélenim kraje je
realizovana prubézné. Napft.: velmi dobra
spoluprace pii medializaci byla v ramci
akei: Krasny region 2004, Konference

v Ostravé, veletrhy cestovniho ruchu

v CR a mnoho dalgich.

splnéno
KRAJ

5. Podpora
prodeje a
distribuce

nabidky
regionu

5.1.1. Zajistit vytvoteni

planu podpory
prodeje/distribuce
nabidky regionu na
cilovych trzich na rok
2003 (nutna spoluprace
zejména 3 KU a
Euroregiontl) zamétené
na identifikované
cilové skupiny.

5.1.1.1. S vyuzitim opatfeni 4.2.1.1.
—4.2.2.3. ptipravit komplexni balik
podpory prodeje produktl regionu
SMaS na identifikovanych cilovych
trzich.

5.1.1.2. Uspotadat tématické cesty
po regionu pro zastupce vybranych
médii a touroperatoru.

5.1.1.1. Turistické balicky/produkty jsou
pfipravovany a nabizeny cilovym trhiim.
Prodejnost je velmi komplikovéana
legislativnimi omezenimi v rdmci zdkona
159/1999. Sb, o cestovnim ruchu.

5.1.1.2. FAM TRIPY a to: touroperatoii
z Ruska v kvétnu 2004, z Polska v ¢ervnu
2004, ze Slovenska v ¢ervnu 2004,

z Holandska v zari 2004, z Mad’arska

v f{jnu 2004 a ze Spanélska v listopadu
2004. Dale presentace ve VarSave v roce
2002.

splnéno
DM

splnéno
DM
KRAJ

5.1.2. Navrhnout a

realizovat motivacni
systém zaméfeny na
LHimportéry* turistl do
regionu (napf. soutéz o
nejlepsi incomingovou
CK).

5.1.2.1. Ptipravit systém soutéze o
nejlepsi incomingovou CK pro
MSK.

5.1.2.2. Uspotadat soutéz o nejlepsi
incomingovou CK (vychézet

z poctu dovezenych turistii do
regionu) — vytvofit kritéria, vyhlasit
a zajistit zpisob ocenéni.

5.1.2.1. - 5.1.2.2. Jelikoz v kraji jsou
pouze 2 incomingové cestovni kancelare a
prodej turistickych produktt je z hlediska
komplikované legislativy v soucasnosti
nemozny, tento tkol nebylo mozné splnit.
Nicméné se ¢ini kroky k vyfeseni této
situace, kdy bude novelizovéan zakon o
CR.

Nebylo mozno
splnit
DM
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6. Doprovodné
sluzby a
alternativni
programy

6.1.1. Ve spolupraci

s municipalitami / 6.1.1.1. Zpracovat generel dopravy. |6.1.1.1. Odbor dopravy zpracovava probiha
mikroregiony / Koncepci rozvoje dopravni infrastruktury KRAJ
euroregiony zajistit Moravskoslezského kraje.
zpracovani 6.1.1.2. Zapracovat do generelu
celoregionalni studie | vysledky Marketingové strategie 6.1.1.2. Z hlediska rozvoje cestovniho probiha
dopravniho systému rozvoje CR v turistickém regionu | ruchu je pfedpokladem dobra dopravni KRAJ
pro podporu rozvoje SMasS. dostupnost a infrastruktura. Na narodni
CR v €lenéni podle urovni se zpracovava celonarodni
identifikovanych strategie cyklistické dopravy.
marketingovych
subregiont a
odpovidajici
identifikovanym
cilovym skupindm a
profilim jednotlivych
subregionil.
6.2.1.1. Projednat s bankovnimi 6.2.1.1. — 6.2.1.2. U vybranych zafizeni splnéno
6.2.1. Navrhnout motivac¢ni |ustavy formu a zptisob poskytnuti | cestovniho ruchu probéehla identifikace DM

systém zaméfeny na
$irsi vyuzivani
platebnich karet.

prispévku na zavedeni systému
plateb platebnimi kartami.

6.2.1.2. Vytvotit databazi zatizeni

s moznosti platby platebnimi
kartami a v priivodcich a ostatnich
vhodnych informacnich a
marketingovych materialech zajistit
oznaceni téchto zatizeni formou
piktogramu.

vybavenosti. Ve vyznamnych zatizenich
vyssi kvalitativni kategorie je jiz platba
platebnimi kartami zavedena. U malych
provozovatelll zatim ne vzdy.

Ve vSech propagacnich materialech se
tato sluzba znaci piktogramem.

Tato sluzba funguje.
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7. Rozvoj
lidskych
zdrojl

7.1.1. Zajistit identifikaci
vzdélavacich/rozvojov
ych potieb pracovnikil
v sektoru cestovniho
ruchu.

7.1.1.1. Ve spolupraci se skupinou
pro rozvoj lidskych zdroji pfi MSK
(a s relevantnimi organy dalsich 2
kraji) a se zastupci podnikatelskych
subjektti v CR usporadat seminar,
zaméteny na potieby vzdélavani

v CR a srovnani s okolnimi staty a
staty s vyspélym CR.

7.1.1.1. Bylo plnéno ¢astecné. Stale je

v rozporu velkd nezaméstnanost proti
nedostate¢né vzdelanosti. Tuto skutecnost
také dokazuji zkuSenosti z pritbéhu akce
Krasny region apod.

castecné
plnéni
KRAJ
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7.1.2. Ve spolupraci se

vzdélavacimi
institucemi, urady
prace a
podnikatelskymi
subjekty v sektoru
cestovniho ruchu a

S vyuzitim
zahrani¢nich
zkuSenosti navrhnout a
podpotfit realizaci
vzdélavacich programu
a kurzii pro pracovniky
a podnikatele v sektoru
cestovniho ruchu.

7.1.2.1. Svolat pracovni seminaft
instituci v kraji (regionu),
nabizejicich programy v oblasti
cestovniho ruchu a projednat s nimi
vzdélavaci potieby sektoru
cestovniho ruchu a jejich moznosti
a podil na prizpiisobeni stavajicich
a rozvoji novych programt.

7.1.2.2. Vytvotit podminky pro
absolvovani reciproc¢nich stazi a
vzdélavacich programt

ve vybranych zahrani¢nich
destinacich.

7.1.2.3. Pro zaméstnavatele v CR
zjistit moznosti dotaci na
vzdélavani a osobni rozvoj jejich
pracovnikd.

7.1.2.1. DM organizoval sérii seminait se
subjekty a predstaviteli cestovniho ruchu
ve vSech marketingovych subregionech

v roce 2003. V roce 2004 v zaii — fijnu
probéhne druhd vina seminaid.

7.1.2.2. Piedstavitelé obci, subjekt
cestovniho ruchu a kraje se ucastnili
vzdélavaci pracovni cesty v Pitztalu —
Rakousku v roce 2003 na téma destinacni
management.

V roce 2004 se uskutecni pracovni cesta
predstavitelti obci Regionu Poodii MOST
VIERTEL do Rakouska. Regionalnim
partnerem je Polsko a Slovensko.

7.1.2.3. Nékteré urady prace napt. Bruntal
poskytuji zaméstnavatelim v cestovnim
ruchu dotaci na zaméstnance. Program
PHARE umoznoval ziskat dotaci na
vzdélavaci programy. Kraj poskytoval o
téchto skute¢nostech informace.

splnéno
DM

splnéno
KRAJ
DM

splnéno
KRAJ
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7.2.1. Vytvoftit motivacni
systém pro zdjemce,
zaCinajici a malé
podnikatele
v cestovnim ruchu.

7.2.1.1. Vyhlasit dotacni programy
cilené na rozvoj klicovych
sluzeb/zatizeni v CR.

7.2.1.1. Kraj vyhlaSoval v rdmci
Marketingové strategie dota¢ni programy
na podporu venkova a ubytovani na
venkové¢, kde vznikly pracovni mista

v cestovnim ruchu. Dale Ceskomoravska
rozvojova a zarucni banka ma programy
zaméfené na rozvoj sluzeb a zatizeni

v CR.

splnéno
KRAJ
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8. Destinac¢ni
management

8.1.1. Vytvofit systém

vzéjemné komunikace, |8-1-1.1. Zamezit Casovému 8.1.1.1. Spolecné s CzechTourism bylo splnéno
ktery bude zakladem | Pfekryvani se vyznamnych akei CR | dosazeno toho, aby Ceské republice DM
pro vznik destinaéniho |V regionu. nedochazelo k piekryvani
managementu. nejvyznamnéjSich akei v CR.
8.1.2.1. Zorganizovat seminaf 8.1.2.1. Spolecna pracovni jednani splnéno
zastupci 3 kraji, dot€enych probihaji pravideln¢, vzdy na dané téma KRAJ
euroregionti a mikroregiont, IC, ¢i feseni urcitého problému.
zdjmovych a profesnich sdruzeni ze | Konference CR probéhla v Ostrave v roce
sektoru CR a identifikovat vécné 2002, 2003, 2004. Probehla 2x setkani IC
otazky a problémy rozvoje CR, v roce 2002 a 2003.
jejichz feseni prekracuje hranice a
8.1.2. Zajistit vytvoreni kompetence jednotlivych subjekti.
destina¢niho
managementu pro 8.1.2.2. Vytvofit variantni ndvrhy | 8.1.2.2. — 8.1.2.3. Kraje byl vyhlasen splnéno
turisticky region SMasS. | (2-3) destinacniho managementu, | v roce 2003 dotacni program na podporu KRAJ

akceptujici situaci v regionu
(existence poradniho sboru,
Clenitost a rozlehlost regionu atd.) a
vybrat nejvhodnéjsi variantu.

8.1.2.3. Podpofit realizaci vybrané
varianty.

vzniku destina¢niho managementu. Byly
podpofeny 2 subjekty, z nichz Destina¢ni
management Moravsko Slezsky plisobi na
uzemi celého turistického regionu. Jeho
pusobnost prekracuje hranice kraje
Olomouckého a Zlinského.
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SOUHRNNE HODNOCENI VSECH OPATRENI:

Pocet Procentualni podil
Splnéno ¢i realizace probiha 82 92 %
NesplInéno ¢i nebylo moZno splnit 7 8 %
CELKEM 89 100 %
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PLNENI AKCNIHO PLANU PODLE MARKETINGOVYCH REGIONU

V prubéhu piipravy marketingové strategie byly identifikovany rozvojové projekty jak pro turisticky region jako celek, tak pro jednotlivé
marketingové subregiony. Nositeli téchto projekt byly rizné subjekty: obce, mésta, podnikatelské subjekty, kraj a dalsi.

1. Turisticky marketingovy region Severni Moravy a Slezska
Projekty celoregionalniho vyznamu s predpokladanym zahajenim do konce roku 2003

1. Projekt vytvofeni destinaéniho managementu — splnéno
e Jedna se o prioritni projekt jehoz spés$na realizace vytvoii organiza¢ni predpoklady pro koordinovany rozvoj cestovniho ruchu
v turistickém regionu SMaS.
e Realizace projektu by méla probihat koordinované ve spolupraci s Olomouckym a Zlinskym krajem.
2. Projekt vytvoreni marketingového nazvu a loga turistického regionu SMaS — splnéno
e Jedna se o vyznamny marketingovy krok pfi vytvafreni nového image regionu a jeho pozice na trzich.
e  Projekt by mél probihat koordinované ve spolupraci s Olomouckym a Zlinskym krajem.
3. Projekt zpracovani grafického manuélu turistického regionu SMasS - splnéno
e Jedna se rovnéz o projekt z oblasti rozvoje a marketingové pozice regionu.
e  Projekt by mél probihat koordinované ve spolupraci s Olomouckym a Zlinskym krajem.
4. Zpracovani Generelu dopravy pro podporu rozvoje CR v turistickém regionu SMaS — zatim nerealizovano
e Jedna se o projekt, zaméteny na zlepSeni Grovné dopravnich sluzeb pro navstévniky a turisty ptijizdéjici do regionu. Pravé turista
a navstévnik byvaji pii rozvojovych zamérech v sektoru dopravy ¢asto opomijenymi skupinami.
e  Projekt méa navaznost na zlepSeni kvality sluzeb (zejména dopravnich) a rozvoj infrastruktury cestovniho ruchu.
5. Zajistit aktualizaci generelu cykloturistiky SMaS — je realizovano v ramci generelu dopravy v celém MSK
eV éfe rychlého rozvoje cykloturistiky se jedna o vyznamny projekt, jehoZ realizace by méla zajistit nadale velmi dobré postaveni
regionu (v soucasné dobé je z pohledu hustoty cyklotras do 3. mista v CR) v oblasti rozvoje cyklotras v ramci CR.
e  Projekt mé vazbu na rozvoj infrastruktury a urovei kvality sluzeb pro turisty a navstévniky regionu.
6. Koriiska stezka z Jesenikli do Beskyd — realizovano z ¢asti. Stezky nejsou propojeny z divodt problému s majiteli pozemkt
e Hipoturistika se stdva vyznamnym prvkem traveni volného ¢asu a uroven sluzeb v této oblasti cestovniho ruchu je stale siln¢jSim
motivacnim faktorem pti vybéru cilové destinace pro fadu cilovych skupin.
e Jednd se o infrastrukturni projekt, vyuziti vybudovanych stezek by jiz mélo byt tkolem soukromych provozovateli (rance,
farmy).
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7. Projekt sbéru marketingovych dat o nadvstévnicich a turistech v regionu — realizuje se
e  Zpohledu stiedné¢ a dlouhodobého rozvoje sektoru cestovniho ruchu se jedna o prioritni projekt, jehoz realizace umozni jednak
nabidku regionu pozadavkim cilovych skupin.
eV nejbliz§im obdobi by realizace a financovani projektu mélo byt spole¢nym tkolem MSK a municipalit.

2. Turisticky marketingovy subregion Hruby Jesenik (s podhiifim)

Projekty s predpokladanym zahajenim do konce roku 2003

1. Rekonstrukce hotelu SLOVAN v Jeseniku — byl podan projekt do Strukturalnich fonda
e Jedna se o jeden z prioritnich projekt v regionu, ktery ma zatim velmi omezené nabidky hotelovych sluzeb v sektoru *** hotelt.
Navic se jedna o objekt, nachdzejici se na strategickém misté - namésti v centru mésta Jeseniku.
e Objekt je ve vlastnictvi mésta, pro rekonstrukci je jiz zpracovana dokumentace. Z pohledu financovéani by nejvhodnéjsi formou
bylo ziskani zajmu soukromého investora, ptipadné kombinované vyuziti obecnich financi a prostfedkd z donorskych programmi
(nérodnich, EU).
2. Vytvoreni centra sportovné-rekreacnich aktivit v aredlu byvalych kasaren v Jeseniku — byla vytvorena projektova dokumentace
e Jedna se o projekt, zaméfeny na potlaceni slabiny Jesenicka, kterou je omezena nabidka doplikovych a alternativnich programu
pro piipad Spatného pocasi. Projekt zcela zapadd do marketingové strategie a odrazi soucasné hodnoceni subregionu turisty.
e Pozemky jsou ve vlastnictvi mésta.
3. Vybudovéni miniaredlu sportovnich her v BEl€ pod Pradédem - realizovano
e  Opét jde o projekt, zaméfeny na potlaceni jedné ze slabin Jesenicka, kterou je omezend nabidka doplitkovych a alternativnich
programii pro piipad Spatné¢ho pocasi.
e  Projekt zapada do marketingové strategie a odrazi souc¢asné hodnoceni subregionu turisty.
e Realizace jiz byla zapocata. Zatim probiha na zaklad¢ financovani z obecnich zdroji.
4. Vybudovani novych vodolécebnych a bazénovych rehabilitanich aktivit v Laznich Karlova Studdnka se zaméfenim pro rozvoj a vyuZiti
cestovniho ruchu — existuje zpracovany projekt, ale hledaji se finan¢ni prostiedky
e Jednda se o projekt zaméfeny na rozSifeni nabidky doprovodnych a alternativnich programii. Kombinované vyuzivani
turisty/navstévniky a lazeniskymi hosty vytvaii garanci optimdlniho kapacitniho vyuziti zafizeni.
e  Objekty jsou ve vlastnictvi statniho lazenského zatizeni.
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5. Dobudovani sportovniho zazemi a zkvalitnéni stdvajici ubytovaci kapacity ve sportovné-rekreacnim arealu BOHEMA Zlaté Hory — projekt je
v feseni. Cést jiz byla realizovana jako nafukovaci hala, ¢ast ubytovacich kapacit.
e Jedna se o projekt, zaméfeny na potlaceni slabiny Hrubého Jeseniku, kterou je omezena nabidka doplnkovych a alternativnich
programu pro piipad Spatného pocasi.
e Projekt zapada do marketingové strategie a odrazi souc¢asné hodnoceni subregionu turisty.
e  Projekt je ve vlastnictvi soukromého subjektu.
6. Zvyseni kapacity sjezdového lyzovani v lokalité Filipovice v Bélé pod Pradédem — zastaveno CHKO
e Jedna se o projekt, zaméfeny na rozvoj sjezdového lyzovani v subregionu Hrubého Jeseniku. Realizace projektu umoziuje
vyhledové propojeni se, v souasné dob& nejexponovanéjsimi, sjezdaiskymi lokalitami Hrubého Jeseniku a nabizi tedy moZnost
odlehceni témto lokalitam a rozsifeni nabidky regionu.
e  Autorem projektu je soukromy subjekt. Spadova obec je piipravena spolupracovat na realizaci.
7. Vybudovani lyZatského aredlu v Lou¢né nad Desnou — ¢ini se kroky k realizaci
e  Projekt je zaméfeny na rozvoj sjezdového lyzovani v subregionu Hrubého Jeseniku.
e Realizace projektu umoziiuje odlehCeni nejexponovanéjSim lokalitdim a rozsifeni celkové nabidky sjezdového lyzovéani v
subregionu.
8. Uprava lyzaiskych bézeckych tras — realizovano dotaénim programem MSK v roce 2003/04 a 2004/05
e  Vzhledem k tomu, Ze se jedna o projekt, presahujici zajmy a moznosti jednoho provozovatele, vyzaduje zastfeSeni relevantnimi
krajskymi ufady ve spolupraci s municipalitami (spole¢né i pro Beskydy a Valassko).
9. Vytvoreni sité jezdeckych stezek v Jesenikach - nerealizovano
e Realizace navazuje na celoregiondlni (celokrajsky) projekt komskych stezek. Realizace by jiz méla byt ukolem dotéenych
municipalit.
10. Vybudovani jezdeckého turistického centra ve Vernitfovicich — realizovano RANCH ,,M*
e Jedna se o projekt zaméfeny na rozsifeni nabidky jezdeckych a hipoturistickych aktivit.
e Realizace by méla byt otdzkou soukromych provozovatell ve spolupraci s municipalitou.
11. Podpora dalsiho rozvoje produktového baliku ,,Zemé déda Pradéda* — ano, realizovano
e Jedna se o rozvoj produktového balicku, ktery mtze slouzit zviditelnéni a zatraktivnéni celého regionu (obdoba Valasského
kralovstvi). V soucasné dob¢ projekt pokryva tzemi Moravskoslezského kraje i Olomouckého kraje a jeho provozovani je v rezii
0.p.S.
e Organizacni a finan¢ni podpora kraji/municipalit by urychlila rozvoj produktového balicku a zvysila pravdépodobnost jeho
dlouhodobé¢ uspésnosti.
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3. Turisticky marketingovy subregion Nizky Jesenik

Projekty s predpokladanym zahajenim do konce roku 2003

1. Program Slezska Harta - realizovano poskytnutim dotaci z rozpoctu Moravskoslezského kraje (Program ,,Slezska Harta® zaméfen na
podporu infrastruktury a podnikani v cestovnim ruchu v oblasti Slezské Harty, ,,Propagace Mikroregionu Slezska Harta — informac¢ni systém
turistickych moznosti a investi¢nich pfileZitosti do cestovniho ruchu*

e Rozvoj rekreacniho potencidlu Slezské Harty je jednoznacné prioritnim a kliCovym programem rozvoje cestovniho ruchu
v subregionu, ktery kromé cestovniho ruchu ma jinak velmi omezené rozvojové moznosti.

e Uvodni faze programu by méla byt zaméfena na nalezeni spoleénych rozvojovych priorit MSK, mistnich municipalit /
mikroregionti a podnikatelskych iniciativ. Po vytvotfeni zdkladni rozvojové dokumentace (strategické plany mikroregionu/i,
uzemni plany atd.) a vybudovédni zékladni potfebné infrastruktury by meély byt vytipovany aktivity, vhodné pro ziskani
soukromych investorti. Nasledné¢ by mistni municipality ve spolupraci s MSK me¢ély identifikovat potencialni cilové skupiny
investorli a oslovit je pfipravenou nabidkou. V tivodnich fazich by bylo vhodné ziskat jako ,,dobry ptiklad* tuzemského
investora.

e Druhou skupinu by mély tvofit aktivity (projekty) vhodné pro ziskani prostfedkii z donorskych programii (zejména EU).
Vzhledem k nizké ekonomické sile obci v subregionu, by bylo vhodné vytvofit fond, ktery by vytvarel moznosti pro
dofinancovavani donorsky zajiSténych projekti (zpravidla se jedna o 10 — 50% rozpoctu projektu).

2. Podpora rozvoje projektu Pradédova zahradka (Rymarov) — realizuje se, z ¢asti z dotace Moravskoslezského kraje

e Jde o projekt, zaméfeny na rozvoj produktu, vychdzejiciho z mistniho folkléru, ktery rozsituje nabidku subregionu.

eV soucasné dobé¢ se jedna o soukromou iniciativu.

3. Prestavba bazénu na rekreacné relaxacni centrum (akvacentrum) — Bruntal — byly uc¢inény dil¢i kroky

e Jde o projekt pfestavby bazénu, ktery je v soucasné dob¢ ve vlastnictvi mésta. Jde o stavbu z ptelomu 70. a 80. let, ktera je svou
architekturou a neekonomicnosti poplatna tehdejSimu stylu. Jeji realizaci je vSak mozné vytvofit zazemi pro alternativni a
dopliikové programy pro navstévniky a turisty v pfirozeném spadovém centru subregionu.

e  Objekt je ve vlastnictvi mésta.

Soupis projekti ¢i projektovych zaméru s predpokladanym zahajenim v obdobi 2004 — 2006

1. Diléi projekty Programu Slezskd Harta - realizovano
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2.

Regenerace Janskych Koupeli — realizuje se 1. faze: zpiistupnéni lazenské promenady. Bude zptistupnéno v mésici 10/2004. Tato faze je

realizovana také z Casti z dotace Moravskoslezského kraje. Cely projekt Janské koupele je ptipraven do Strukturdlnich fondda.

4. Marketingovy subregion Opavsko — Krnovsko

Projekty s predpokladanym zahajenim do konce roku 2003

1.

Zahajeni budovani Multifunk¢éniho centra zdravi a zdbavy v Krnové — projekt je zpracovan a hledaji se investofi
e Jednd se o projekt pfebudovani stavajicich méstskych 1azni a dobudovani ubytovacich a sportovné-kulturnich a nakupnich
kapacit. Objekt stavajicich ldzni se nachazi u hlavniho tahu spojujiciho Ostravu — Opavu s hrani¢nim pfechodem Bartultovice.
Jedna se tedy o frekventovany tah.
e  Objekt je ve vlastnictvi mésta.
e  Me¢sto zpracovalo jiz fadu studii a dokumentl a kontaktovalo jiZ i potencidlni partnery — investory.
Vybudovani malého lidového skanzenu v Bolaticich - nerealizovano
e Jedna se o projekt, lokalizovany do obce v blizkosti Ostravsko-Karvinské aglomerace.
e Cilové se jednd o posileni mistni nabidky pro zejména regionalni cestovni ruch a blizky pieshrani¢ni cestovni ruch (cca do 10 km
od Polskych hranic a ptechodi Chuchelnd a Strahovice).
Sportovné-spolecensky aredl v Bolaticich — je realizovan projekt arealu koupalisté se sportovnim a stravovacim zazemim
e Jedna se o projekt, lokalizovany do obce v blizkosti Ostravsko-Karvinské aglomerace.
e Cilové se jedna o posileni mistni nabidky pro zejména regionalni cestovni ruch a blizky pteshrani¢ni cestovni ruch (cca do 10 km
od Polskych hranic a ptechodi Chuchelnd a Strahovice).
Vybudovani tdbotisté v Divéim Hradu — je v realizacni fazi
e Jedna se o projekt zcela zapadajici do marketingové strategie SMaS 1 mikroregionu. Jde o ¢ast subregionu s témét neexistujicimi
kapacitami pro ubytovani.
e Pfirodni a socidln¢ — ekonomické charakteristiky této ¢asti subregionu podporuji zaméteni na rozvoj cenové dostupnych forem
ubytovani charakteru tdbofiste.
e Vytipované pozemky jsou ve vlastnictvi obce.
Vybudovani turistického kempu v Osoblaze — je realizovano
e Jde o projekt zcela zapadajici do marketingové strategie SMaS 1 mikroregionu. Jde o ¢ast subregionu s témét neexistujicimi
kapacitami pro ubytovani.
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e Piirodni a socialné¢ — ekonomické charakteristiky této ¢asti subregionu podporuji zaméteni na rozvoj cenové dostupnych forem
ubytovani charakteru kempu.
Naucna stezka Osoblazsko - je realizovano
Vybudovani cyklostezky Krnov — Opava — je v fesenti
e Jedna se o projekt rozvijejici nabidku pro cykloturisty a podporujici rozvoj venkovského uzemi mezi dvéma méstskymi centry
subregionu.
e  Svym charakterem (rozvoj infrastruktury) piekracuje projekt moznosti a zdjmy jednoho podnikatelského subjektu ¢i jedné nebo
dvou municipalit. Proto by bylo vhodné zastteSeni projektu MSK.
Rekonstrukce zdmku v Linhartovech — realizuje se
e Jedna se o v soucasné dob¢ jiz rozpracovany projekt.
e Zamek Linhartovy by se vyhledové mohl stat ¢asti produktu, postaveném na nabidce zamkl Albrechticka a Osoblazského
vybézku (Slezské Pavlovice, Slezské Rudoltice, Div¢i Hrad, Jindfichov).
Zlepseni kvality Hluc¢inského jezera — je realizovano
e Projekt je zaméfen na zvySeni kvality nabidky koupéni a letni rekreace.
e Spadové slouZi jezero k rekreaénim Gc¢ellim navstévnikll zejména z Ostravsko-Karvinské aglomerace.

Soupis projekti ¢i projektovych zaméru s predpokladanym zahajenim v obdobi 2004 — 2006

Uzkorozchodna draha Tfeme$na — Osoblaha — je realizovano také prispénim dotace Moravskoslezského kraje. V provozu od 9/2004. Byla
vypracovana Strategie rozvoje cestovniho ruchu na Osoblazsku.
e Jednd se o projekt zaméfeny na vytvofeni specifického produktu cestovniho ruchu (viz. zavéry sekce 8. konference),
vyuzivajiciho specifikum tzkorozchodné Zeleznice v kombinaci s charakterem regionu.
e  Produkt by mél spojovat vyuziti historickych lokomotiv a vagont, rekonstrukei jednotlivych nadrazi.
e  Projekt by mohl vytvofit pateini produkt Osoblazské ¢asti marketingového subregionu, vyznamnou roli by mohlo znamenat jeho
propojeni s cykloturistikou, s produktem ,,Zamky OsoblaZska* a s rozvojem venkovské a agroturistiky.

2. Zamky Osoblazska — je ve fazi feSeni

e Jedna se o projekt vytvoreni specifického produktu cestovniho ruchu, vyuzivajiciho fady zdmku na relativné malém tzemi (Divc¢i
Hrad, Jindfichov, Linhartovy, Slezské Pavlovice, Slezské Rudoltice).
e Vyznamnou roli by mohlo znamenat propojeni s cykloturistikou a s produktem ,,Uzkorozchodna dréha Tfeme$na — Osoblaha*
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5. Marketingovy subregion PoodFi

Projekty s predpokladanym zahajenim do konce roku 2003

1. Greenways Krakow — Morava — Viden — je realizovano

e Jde o iniciativu za vytvoreni evropského turistického koridoru Greenways Viden —Morava — Krakov, jehoz pateti budou
bezpecné stezky a klidné cesty, upravené pro pési, cyklisty i jezdce na konich; vodni toky, turistické trasy a naucné stezky
lemované zelenymi pasy a stromotadimi, vinouci se od vesnice k vesnici a od mésta k méstu, spojujici pfirodné a historicky
cenna mista na trase.

e Zakladatelé této iniciativy jsou organizace, jez spojuje Usili o vyuziti mistniho potencidlu regionli pro rozvoj Setrné turistiky,
ochranu a soucasné zptistupnéni kulturniho a ptirodniho dédictvi a rozvoj partnerské spoluprace.

2. Skola obnovy venkova v BartoSovicich — konaji se zde dil¢i seminafe, $kola viak vybudovana nebyla. V soudasnosti realizaci piipravuje
pracovni tym odborniki.

e Jde o projekt zaméfeny na rozvoj zejména profesniho cestovniho ruchu spojeného se vzdélavacimi a konferencnimi aktivitami,
zamétenymi na rozvoj venkovskych oblasti.

e Nositelem projektu by mélo byt sdruzeni obci Region Poodfi.

e Realizace projektu vytvaii predpoklady pro vybudovani sité podobnych zatizeni v podobné orientovanych regionech (subregiony
Nizky Jesenik a Osoblazska ¢ast subregionu Opavsko — Krnovsko.

3. Rekonstrukce rodného domu J.G.Mendela / Muzeum (skanzen) venkovského regionu Kravaisko — jsou shromazd’'ovany finan¢ni prostredky

e Zemédélska usedlost, tak jak se dochovala do dneSnich dnd, je jednim z mnoha piipadii ohrozenych pamatek tohoto druhu.
Nadacni fond Rodny diim J. G. Mendela pfichazi s projektem mozné zachrany a vyuziti této nemovité kulturni pamatky. Majitel
objektu chce zachovat venkovsky rdz objektu, ktery je typicky pro tuto oblast Moravy a Slezska, jako pamatnik venkovského
regionu Kravaisko. Kravatsko je historicky nazev podstatného uzemi soucasného Regionu Poodfi.

e Rekonstrukce statku ma zajistit ucelné vyuziti budov a okolnich pozemkl. Bude rozsifena stavajici mald musejni expozice ve
vlastnim statku Rodny diim J. G. Mendela. V dalsi ¢asti objektu se pocita s vnitinimi upravami s vyuzitim pro vzdélavaci ucely
(mezinarodni vyménné studentské skoly, setkavani a vyména zkuSenosti ve vztahu k venkovskému zivotu). Vybudované prostory
budou rovnéz slouzit jako cykloturistickd zakladna na cyklotrase Odersko a souvisejici nabidce rozsifeni cykloturistiky —
Greenways, apod. Zamér umozni ubytovani turistického typu pro 10 zéjemcu.

e  Vyhodou je dostupnost objektu z pripravované dalnice D 47.

4. Zrizeni turistického centra v zdmeckém aredlu ve Studénce — je realizovano
5. Rekonstrukce zamku Kunin — vstupni brana do Poodfi — je realizovano
6. Vytvoieni komplexniho turistického produktu v subregionu Poodii — byla vytvorena sada produktii pro Skolni vylety
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e Jde o projekt Regionu Poodii — svazku 21 obci, ktery je zaméfen na vyprofilovani pro region typického produktu, resp.
produktového bali¢ku, jeho cilenou propagaci a realizaci na cilovych trzich.
7. Nabidkovy atlas sportovnich a rekreacnich zatizeni — nebylo realizovano
e Jedna se o projekt zaméfeny na posileni propagace volnocasové a turistické nabidky Regionu Poodfi.

Soupis projektii ¢i projektovych zaméri s predpokladanym zahajenim v obdobi 2004 — 2006

1. Obnova Kapucinského klastera ve Fulneku nad Odrou — je pfipraveno jako nosny projekt MSK nadregionalni irovné do Strukturalnich fonda
2. Kongresové centrum na zamku v Bilovci — je pfipraveno jako projekt regionalni trovné do Strukturdlnich fond
3. Vytvoreni regionalni sit¢ agroturistickych zatfizeni — bylo realizovano diky dota¢nim programtiim Podpora ubytovani na venkoveé v MSK

z dotaci Moravskoslezského kraje v letech 2002,2003,2004. Podpoteno celkem vznik: 398 novych ltzek.

6. Marketingovy subregion Ostravsko — Karvinsko

Projekty s predpokladanym zahajenim do konce roku 2003

1. Multifunkéni vystavni a kongresové centrum Cerné louka — je realizovano
e Jedna se o projekt, jehoz realizace jiZ byla zapocata. Zamérem je oZiveni centra mésta Ostravy posilenim nabidky aktivit v aredlu
Cerné louky.
e Pozemky i objekt jsou ve vlastnictvi mésta.
2. Miniatur park Ostrava — je realizovano
e Jde o pfipravovany projekt v ¢asti Ostrava Cernd louka s ndzvem MINTUNI.
e  Projekt je inspirovan holandskym ,,Madurodamem®.
3. Archeopark Chotébuz/Karvina — je v realizacni fazi
e Jedna se o projekt zastitény Muzeem T¢Sinska.
e Turistické vyuziti jedné z nejcennéjSich a nezajimavéjSich lokalit na izemi TéSinského Slezska vyrazné piispéje k rozsifeni
turistické nabidky marketingového subregionu Ostravsko-Karvinsko.
4. Rekonstrukce historického centra Karvina — je realizovano vcéetné zamku Frystat
e Jedna se o projekt zastitény Méstem Karvina.
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e Zamérem je zvysit historickou atraktivitu centra Karviné ve vazbé na Zamek Frystat.
e  Projekt rozSifuje a zkvalitituje nabidku mésta i pro lazenské hosty (Lazné Darkov, Karvind).
5. Rekonstrukce parku Bozeny Némcové (zameckého parku) v Karviné — je realizovano
e Jedna se o projekt zastitény Méstem Karvina.
e  Zamérem je rozsifit nabidku pro volno€asové aktivity ve vazbé na historické centrum mésta.
e  Projekt rozsifuje a zkvalitiiuje nabidku mésta i pro lazeiiské hosty (Lazn¢ Darkov, Karvina).
6. Akvapark v Bohuming — je v realizacni fazi
Hobby centrum v Bohuming¢ — byl zpracovan projekt
8. Darkovsky rekreac¢ni aredl — je v realizacni fazi

=

Soupis projekti ¢i projektovych zaméru s predpokladanym zahajenim v obdobi 2004 — 2006

1. Centrum volného ¢asu v Dolni oblasti Vitkovic — fesi se
e Jednad se o vyjimecnou lokalitu, ktera byla vyhlaSena technickou pamatkou.
e  Aredl technické pamatky aspiruje na zapis do seznamu svétového dédictvi UNESCO (je jiz na osmém misté tzv. indikativniho
seznamu CR v Paiizské centrale UNESCO).
e Problémem je komplikovana vlastnicka struktura a nutnost masivnich investic.
e Vsoucasné dobé byl aredl diky obcanskému sdruzeni Promény zptistupnén pro vetejnost.
2. Konferen¢ni centrum Hotelu Atom. — je realizovano
e Vyhledové se jedna o zajimavy aredl tvoifeny samotnym hotelem a sousednim, pro Ostravu dominantnim objektem, Palacem
kultury a sportu.
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7. Marketingovy subregion Beskydy a Valassko

Projekty s predpokladanym zahajenim do konce roku 2003

1.

.0\

Rozvoj lyzatského aredlu Pustevny — je realizovano. Dale jsou vedena jednani o novych bézeckych trasach vcetné magistraly.

e Jedna se v Beskydech o ojedinély areél z pohledu jeho rozsahlosti.

e Aredl nabizi moznosti celoro¢niho vyuziti pro cestovni ruch.

Rozvoj vrcholové partie Lysé hory pro potieby cestovniho ruchu — je ve fazi jednani

e Jedna se o jeden zprioritnich projektii nejen pro subregion, ale i pro cely region SMaS, protoze Lysa hora je jednou
z vyznamnych dominant regionu, kterd ma zatim velmi omezené vyuziti z pohledu mezinarodniho cestovniho ruchu.

e Lysé hora je vyuzitelna pro celoro¢ni cestovni ruch. Rozvoj vyuziti jeji vrcholové partie by vSak mél vychdzet z principu dobie
proorganizovaného systému, ktery by vytvarel regulacni moznosti navstévnosti této relativné rozlohou malé lokality. Vyuziti by
tedy mélo byt smérovano na celek, nejen na samotny vrcholek. Tomu by méla byt podiizena veskerd infrastruktura.

Vodni svét (akvapark) Staré Mésto — nebylo realizovano

e Pozemek o rozloze 4,8 ha je vlastnictvi obce a je pfipraven vcetné potiebnych siti.

e Odhadovana investice ¢ini 80 mil. K¢.

e Projekt je vhodny pro soukromého investora.

Sportovné rekreacni areal Pristav — SobéSovice — je realizovano a stale se obnovuji dalsi casti aredlu

e Jedni se o objekt rozvoje piiméstské rekreace. Lokalita se nachazi na bfehu Zermanické piehrady, tedy v tésné blizkosti
Ostravsko-Karvinské aglomerace. Nabizi se zde tedy moznost kombinovaného vyuziti, tedy jak pro turisty ze vzdalenéjSich mist
tak pro navstévniky z blizké populacné silné aglomerace.

e  Objekt je ve vlastnictvi soukromého subjektu.

Détsky raj — areal Skalky v Novém Ji¢in€ — je realizovano

e Projekt odpovida pozadavkiim ndvstévnikli regionu — zejména cilové skupiny rodin s détmi, které si stéZzuji na nedostatek

vybaveni a atrakei pro déti.
Aredl relaxace a sportu s ubytovanim Libotin — Stramberk — nebylo realizovano
Uprava lyzaiskych bé&Zeckych tras - realizovano dotaénim programem MSK v roce 2003/04 a 2004/05

e  Vzhledem k tomu, ze se jedna o projekt, presahujici z4jmy a moznosti jednoho provozovatele, vyzaduje zastfeSeni relevantnimi

krajskymi ufady ve spolupraci s municipalitami (spolecné i pro Hruby Jesenik).
Uprava a rozsiteni lyzatského arealu v Bilé — je realizovano
e Lyzafsky aredl v Bilé neni rozsahly, disponuje vSak velmi dobrymi snéhovymi podminkami. V Beskydéch patfi k nejznamé;sim.
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10.
11

12.

13.
14.
15.

16.
17.

e Udrzeni konkurenceschopné pozice regionu SMaS v nabidce moznosti sjezdového lyZovani vyzaduje zajisténi rozvoje
jednotlivych arealt.
e Projekt je zaméten na prodlouZeni sjezdovky a vybudovani zazemi pro lyzate.
Propojeni cyklostezky Ostrava- Beskydy — k propojeni cyklostezek nedoslo zcela. Splnéno na 90 %. Byl zprovoznén Cyklobus Beskydy 2004
Sportovné -rekreacni areal na Ostravici — je realizovan Sportovné rekreacni areal ,,Slunicko*

. Historické vapenné pece ve Vendryni — je realizovano

e Jedna se o rekonstrukci 2 vapennych peci, nachdzejicich se na cyklotrase do Nydku. Z pohledu cestovniho ruchu se jedna o
zajimavé obohaceni o specifickou atraktivitu.
e Neni zde dofeSena otdzka vlastnickych vztahd.
Vybudovani sportovniho aredlu v Dolni Lomné — je ve fazi feSeni, zamér prerostl ve velky projekt.
e Jedna se o projekt zaméfeny na zlepSeni infrastruktury, rozsifeni nabidky a zlepSeni kvality poskytovanych sluzeb.
e Zamérem je vybudovani aredlu s bazénem, saunou, fotbalovym htistém, a tenisovymi kurty.
e Pozemek je ve vlastnictvi obce.
e  Predpokladané naklady jsou 10 mil. K¢ (pfedpokladem je dofinancovani z donorskych programti — Sapard)
Komorni Lhotka — viceucelova hala — nebylo realizovano
Autocamp Fulnek — je realizovano
Rozhledna na Velké Cantoryji — je realizovano
e Jedna se o projekt v katastru obce Nydek. Jde o rozsiteni atraktivit subregionu.
Ztizeni mobilnich prezentacnich jednotek pro Beskydy a ValaSsko — je realizovano
Zpracovani generelu infrastruktury cestovniho ruchu Beskydy (pro ¢ast Beskyd v MSK) — je realizovano.Uzemni generel cestovniho ruchu
Beskydy byl zpracovan.

Soupis projekti ¢i projektovych zaméru s predpokladanym zahajenim v obdobi 2004 — 2006

i e e

Viceucelova hala a bazén ve Frydku-Mistku — je realizovano

Lyzatsky areal Kné¢hyné — Stolova — neni realizovano

Letni bobova draha — Térlicko - neni realizovano

Lanovka z Mostl u Jablunkova na Skalku — byl zde vybudovan cely lyzaisky aredl
Lyzatsky areal Smrk - neni realizovano

Lanovka na Velkou Cantorii - neni realizovano

Lanovka Malenovice — Lysa hora - neni realizovano

Vystavba Ostravské chaty — je v feSeni
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SOUHRNNE HODNOCENI PLNENI KONKRETNICH PROJEKTU :

Pocet Procentualni podil
Splnéno ¢i realizace probiha 65 82 %
NesplInéno ¢i nebylo moZno splnit 14 18 %
CELKEM konkrétnich projektu 79 100 %
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